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Giornalismo: l’Italia è 
sotto la media europea 
di Redazione 

Sono  quasi  mezzo  milione  (480  mila)  i  giornalisti  in 
Europa, lo 0,5% della forza lavoro complessiva. Ma l’Italia 
—con lo 0,3%— è sotto la media. A metterlo in evidenza è il 
Quotidiano “Sharing Media” (www.sharing-media.com).

Il  Paese  con  il  numero  più  elevato  di  giornalisti  in 
rapporto alla popolazione lavoratrice è la Germania con 
l’1,3%.  Sul  podio  anche  la  Norvegia  con  lo  0,8%  e  —
terze  a  pari  merito—  s i  posizionano  Finlandi a  e 
Svezia, entrambe con lo 0,7%.
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Registro degli Operatori della 
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 ® SHARING MEDIA 
Quotidiano Digitale | Reg. Trib. di Roma nro. 106/2021 del 09/06/2021 | Dir. Resp.: Viola Lala 

Editore: SHARING MEDIA SRL - ROC 36886 - REA RM-1640967 - P. IVA IT-16193971005

http://www.sharing-media.com


Anno 4 - Nro. 1201 | Edizione del 21 settembre 2024 ISSN 2785-0870

Seguono quindi il Regno Unito, la Danimarca, l’Islanda 
— tutte  con  c i rca  lo  0,6%—  e  poi  l a  Fra n c i a ,  i l 
Lussemburgo,  la  Grecia  e  la  Croazia  con  lo  0,5%,  in 
linea  con  la  media  europea.  E  quindi  l ’Austria ,  la 
Svizzera e l’Estonia con lo 0,4%.

L’Italia —ferma allo 0,3%— si trova nella parte bassa della 
classica,  ma  più  in  alto  dello  0,2%  del  Belgio,  della 
Bulgaria,  del  Portogallo  e  dell’Ungheria  e  dello  0,1% 
dei rimanenti Paesi.

Insieme  all’Italia  invece  —con  i  giornalisti  allo  0,3% 
del la  forza  lavoro— troviamo  anche  la  Spagna ,  i  
Paesi Bassi,  la Polonia,  la Slovenia,  Malta,  Cipro, 
l ’ Ir l a n d a ,  l a  Re p u b b l i c a  C e c a ,  l a  L e t t o n i a  e  
la Lituania .

Nel  computo si  è  tenuto conto del  numero degli  iscritti 
agli  albi  professionali  —per i  Paesi  che hanno un albo— 
ma anche di  una stima  del  numero  degli  articolisti  e 
dei collaboratori che si dedicano a questa attività pur non 
essendo (ancora) iscritti ad un ordine professionale.

«Se  parliamo  poi  anche  di  attività  economiche  associate  o 
comunque  vicine  al  giornalismo  —e  quindi  ad  esempio  delle 
attività  editoriali  come  l ’edizione  di  libri,  giornali  e 
r i v i s t e—  l e  p e r c e n t u a l i  s i  ra d d o p p i a m o  o  s i 
t r i p l i c a n o ,  p e r  u n  n u m e r o  c o m p l e s s i v o  a  l i v e l l o 
c o n t i n e n t a l e  3  m il i o n i  d i  o c c u p a t i»  commenta  la 
giovane  imprenditrice  Viola  Lala ,  amministratrice 
un ica  de l l a  s tar t-up  inno vat iva  pubbl i -edi tor ia le 
S h a r i n g  Me d i a  S R L  e  d i r e t t r i ce  r e s p o n s a b i l e 
d e l l ’ o m o n i m o  Q u o t i d i a n o  “ S h a r i n g  M e d i a ” 
(www.sharing-media.com).
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Start Up Innovativa 

Fondata a Roma a maggio 2021, 
Sharing Media Srl si è costituita 
c o m e s t a r t u p i n n o v a t i v a , 
specializzandosi nell’edizione di 
libri a marchio editoriale “Edizioni 
Sharing Media Srl”, già registrato 
presso l’Agenzia ISBN, nell’edizione 
di testate periodiche online ed 
o ffl ine e ne l lo sv i luppo e 
prototipazione di un innovativo 
servizio di ottimizzazione delle 
i n s e r z i o n i p u b b l i c i t a r i e . 
«Vogliamo produrre libri che 
risveglino le coscienze, per 
questo l’attività libraria per noi è 
molto importante», sostiene Viola 
Lala, amministratrice unica di 
Sharing Media e direttr ice 
responsabi le del l ’omonimo 
Quotidiano “Sharing Media”. 
Il piano d’impresa di Sharing 
Media prevede un’alta sensibilità 
al lo svi luppo sostenibi le e 
l’adozione di modelli di business 
orientati all’innovazione sociale.

http://www.sharing-media.com
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ALEJANDRO GASTÓN JANTUS LORDI DE SOBREMONTE 
SOCIOLOGO & GIORNALISTA PROFESSIONISTA 
Attraverso il suo marchio AJCOM®, il giornalista 
Alejandro Gastón Jantus Lordi de Sobremonte 
(www.aj-com.net) si occupa di portare le aziende ed i 
professionisti sui media, per renderli visibili, credibili 
ed autorevoli in Italia ed in molti altri Paesi del mondo.

Ciò che contraddistingue Alejandro Gastón 
Jantus Lordi de Sobremonte nel mercato della 
comunicazione —ed in particolare degli Uffici 
Stampa— è la forte capacità consulenziale, non 
limitandosi ad eseguire direttive ma studiando e 
proponendo le strategie di comunicazione più 
adeguate per ogni singolo cliente.

Titolare del marchio AJCOM, giornalista professionista, sociologo e 
relatore pubblico, Alejandro Gastón Jantus Lordi de Sobremonte 
dal 1989 ad oggi ha lavorato per le più grandi testate nazionali tra le 
quali anche i quotidiani IL TEMPO ed IL GIORNALE, i settimanali 
PANORAMA ed ECONOMY, i mensili CAPITAL ed IN THE WORLD, 
lavorando anche come freelance per numerose testate estere e 
scrivendo migliaia di articoli in italiano, inglese, spagnolo e francese.

Con il marchio registrato presso il Ministero dello Sviluppo Economico 
“AJCOM”, opera dal 2002 nel campo della comunicazione, svolgendo 
attività di press officer e responsabile delle relazioni con i media per 
conto di società private ed enti pubblici.

Le sue aree di specializzazione includono tutti i settori: dall’ambiente 
all’energia, dalla moda all’enogastronomia, dal turismo al dating online. 

Tra i suoi clienti anche la multinazionale canadese Solar Power Network, 
la ESCo Avvenia (poi acquisita da Terna), la piattaforma Ener2Crowd, il 
Delegato del Sindaco di Roma alla Tutela dei Consumatori e degli 
Utenti e perfino professionisti e sportivi del calibro di Carolina Kostner.
www.aj-com.net
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