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Con il Rinascimento tra le famiglie patrizie italiane riprese
piede l'istituto romano del «fedecommesso», nelle sue varianti

, i , del «maggiorasco» e della «primogeniturax.
usufruire dell'incentivo statale

sugli investimenti pubblicitari.
La societa ¢ iscritta al ROC —

Registro degli Operatori della
Comunicazione al Nro. 36886.

Le eredita venivano cosi lasciate interamente ad un solo erede,
primogenito maschio, il «maggiore» e questo consentiva la
conservazione dei patrimoni che avrebbero rischiato di
disperdersi qualora fossero stati frammentati tra molti eredi.

© SHARING MEDIA® Pag. 1



Anno 4 - Nro. 1089 | Edizione del 1 giugno 2024

Fondata a Roma a maggio 2021,
Sharing Media Srl si & costituita
come startup innovativa,
specializzandosi nell'edizione di
libri a marchio editoriale “Edizioni
Sharing Media Srl”, gia registrato
presso I'Agenzia ISBN, nell'edizione
di testate periodiche online ed
offline e nello sviluppo e
prototipazione di un innovativo
servizio di ottimizzazione delle
inserzioni pubblicitarie.
«Vogliamo produrre libri che
risveglino le coscienze, per
questo lattivita libraria per noi &
molto importante», sostiene Viola
Lala, amministratrice unica di
Sharing Media e direttrice
responsabile dell'omonimo
Quotidiano “Sharing Media”.
Il piano d'impresa di Sharing
Media prevede un‘alta sensibilita
allo sviluppo sostenibile e
I'adozione di modelli di business
orientati all'innovazione sociale.
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Linnovazione produsse pero due grandi effetti collaterali: da
una parte i figli maschi cadetti vennero scoraggiati dalle loro
famiglie a sposarsi —tanto che nel secolo XVIII a questi figli
era di fatto preclusa qualunque possibilita di contrarre matrimonio
e le due possibilita che rimanevano loro erano quella militare
e quella ecclesiastica— e dall’altra la scarsita di maschi di pari
grado faceva si che la domanda di mariti eccedesse di gran
lunga l'offerta.

Anche perché se un patrizio avesse dato sua figlia in sposa a
un non-patrizio avrebbe disperso la sua dote e compromesso il
buon nome della casata.

articolare rilievo ebbe il cosiddetto «fedecommesso di famiglia»,
Particolare ril bbe il cosiddetto «fed di famigli
grazie al quale si impediva I'alienazione di un fondo o di una casa
t
al di fuori della famiglia, dovendo essere trasmessi intatti dall'uno
, N

, .

all'altro membro della stessa, secondo le disposizioni del testatore

Riscoperto dai Glossatori, il fedecommesso fu largamente
impiegato a partire dal XVI secolo dalle classi aristocratiche
—ma anche dalla borghesia— per mantenere inalterata piu a
lungo possibile la potenza economica della famiglia, diventando
uno degli istituti caratteristici dell’ Ancien Régime.

In particolare, tale funzione fu svolta dal fedecommesso di
famiglia per il quale non solo era caduto il limite giustinianeo
delle 4 generazioni, ma si era addirittura riconosciuta la possibilita
di costituzione con atto tra vivi oltre che con testamento.

Listituto del fedecommesso trova la sua origine nel Diritto
Romano, dove ebbe un’ampia diffusione anche come
espediente per aggirare le norme che escludevano dalla
successione certe categorie di persone quali ad esempio le
donne, ai sensi della Lex Voconia del 169 a.C. Inizialmente
I'istituto era fonte di un mero obbligo morale.
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POWER WITH CREATIVITY

valori con tutti i nostri clienti da aver ideato una nostra
metodologia proprietaria: il Care&Share®.

CONDIVISIONE
gg Abbiamo cosi tanto a cuore la condivisione dei nostri

O [T  SOSTENIBILITA

' |l mercato dellenergia e testimone di una vera
I f e propria rivoluzione verso la sostenibilita.

E noi vogliamo renderla un'opportunita per tutti.

&-l EFFICIENZA
j - 1 Tutte le nostre forze sono incanalate verso due obiettivi:
7 - 9 il raggiungimento della sostenibilita energetica

e la soddisfazione del cliente.

e ENERGRED

POWER WITH CREATIVITY



Un futuro sostenibile e I'unico
che sappiamo immaginare

UN PIANETA, UN FUTURO, UNA SOLUZIONE, ED IL
MOMENTO MIGLIORE PER METTERLA IN ATTO

ENERGY CROWDFUNDING
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THE MARKETPLACE
OF SUSTAINABLE PROJECTS
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