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{CSR Sondaggio sull'alfabetizzazione energetica della PMl italiana <3/,
FEBBRAIO 2023 ENERGRED
H: dottato politiche di Quali interventi Hanno implementato Conoscono il SEU - Sistema  In merito al SEU, si sono
ito energe sono stati adottati inche il fotovoltaico Efficiente di Utenza ati sul web

Alfabetizzazione energetica,
nella PMI e bassissima:
EnergRed mette in rilievo il
divario tra consapevolezza

ambientale e conoscenza
[ Spazio pubblicitario - Committente EnergRed SRL ]

La maggior parte delle piccole e medie imprese (PMI) ha
implementato wun qualche intervento di
efficientamento energetico, con una media ponderata
del 54,07% (calcolata tenendo conto di tutti i 19 settori
ATECO).

Poi, pero, solo il 6,67% conosce il SEU (Sistema Efficiente di
Utenza), dimostrando cosi un bassissimo grado di

alfabetizzazione energetica.

E quanto emerge dal «Sondaggio sull’alfabetizzazione
energetica della PMI italiana» commissionato da
EnergRed.com —E.S.Co. impegnata nel sostenere la

transizione energetica delle imprese italiane— all'International
Center for Social Research (ICSR).
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Fondata a Roma a maggio 2021,
Sharing Media Srl si & costituita
come startup innovativa,

specializzandosi nell'edizione di
libri a marchio editoriale “Edizioni
Sharing Media Srl”, gia registrato
presso I'Agenzia ISBN, nell'edizione
di testate periodiche online ed
offline e nello sviluppo e
prototipazione di un innovativo
servizio di ottimizzazione delle
inserzioni pubblicitarie.
«Vogliamo produrre libri che
risveglino le coscienze, per
questo l'attivita libraria per noi &
molto importante», sostiene Viola
Lala, amministratrice unica di
Sharing Media e direttrice
responsabile dell'omonimo
Quotidiano “Sharing Media”.
Il piano d'impresa di Sharing
Media prevede un‘alta sensibilita
allo sviluppo sostenibile e
I'adozione di modelli di business
orientati all'innovazione sociale.

ISSN 2785-0870

La ricerca & stata realizzata dal 6 al 18 febbraio 2023 su
base nazionale su un campione di 1.080 imprese con un
numero di addetti compreso tra 10 e 249 impiegati e con
un giro d’affari compreso tra i 2 ed i 50 milioni di euro.
Per i valori percentuali relativi al totale degli intervistati
(1.080 casi), ad un livello di confidenza del 95%, il
margine di errore relativo ai risultati del sondaggio ¢
stato calcolato pari al 2,97%.

«Lo studio si é proposto di sondare il livello di
alfabetizzazione sulle rinnovabili nel segmento PMI e
piu nello specifico di rilevare il grado di conoscenza del
SEU, il Sistema Efficiente di Utenza che consente ad un
produttore di vendere energia elettrica direttamente ad un
utilizzatore e che ¢ oggi un indicatore importante per
valutare il grado di conoscenza in questo ambito» spiega
Moreno Scarchini, CEO di EnergRed.

Tenendo conto dell’elevato numero di interventi
nell’ambito dell’efficienza energetica (includendo ogni
tipo di iniziativa, anche solo la formazione o
I'organizzazione), che arriva addirittura all’83,72% per il
settore “F” (costruzioni), al 82,69% per il settore “A”
(agricoltura, silvicoltura e pesca) ed al 75,30% per il
settore “C” (attivitd manufatturiere), la «coscienzsa
verde» delle PMI italiane —trainata anche dagli
incentivi fiscali e dalla necessita di potersi presentare al
pubblico con una “/mmagine green™— e davvero
elevatissima.

Molto elevato anche il numero di aziende che hanno fatto
ricorso ad una qualche forma di fotovoltaico (38,06%) e di
quelle che si percepiscono come “energivore” (32,96%),

N

confermando che la PMI italiana ¢ “Green Conscious”.
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C; «Pot, pero, pochissimi conoscono il SEU,
%

ICSR Sondaggio sull’alfabetizzazione
1VJUIh andando a dimostrare uno scarso livello di

energetica della PMI italiana
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invece il settore “H” —quello del

trasporto e del magazzinaggio— con il
24,24%, il settore “F” delle costruzioni
con il 16,28% ed il settore “N”, che include anche i tour operator e le aziende che erogano servizi di
supporto alle imprese, con I'11,39%.

E le attivita manufatturiere che tanto potrebbero trarne vantaggio? «I/ dato che risulta dal
sondaggio ¢ del 9,82%» risponde Giorgio Mottironi. «Ma ¢é anche vero —prosegue il CMO di
EnergRed— che questa categoria (il settore “C’) & forse la piis eterogenea, include dallindustria alimentare a
quella tessile, passando per quella metallurgica e per quella del tabacco: in tutto sono 33 classi e non tutte
banno la stessa sensibilita energetica come neanche lo stesso grado di ritorno economico dal SEU».

Insomma tutti ne possono beneficiare, ma con un diverso livello di risparmio: ¢ quindi normale
che aziende come possono essere quelle energivore dell'industria della ceramica conoscano il SEU
piu di quanto questo strumento possa essere conosciuto da chi fabbrica mobili.

Ma che cosa e in concreto il SEU? «Si tratta di un impianto fotovoltaico che si integra facilmente con la
preesistente configurazione impiantistica dell utilizzatore senza alterarne in alcun modo la funzionalita.
Queste caratteristiche rendono il SEU unopportunita unica ed imperdibile nel mercato dell energia, poiché, se abbinato
alla nostra metodologia Care&Share®, consente di avere un impianto fotovoltaico a costo zero ¢ di
abbattere la bolletta elettrica grazie allautoconsumo» rimarca il CEO di EnergRed, Moreno Scarchini.

«La nostra proposta —prosegue Scarchini—, che consiste nellassociazione della configurazione SEU al
servizio energia Cared&rShare, consente oggi alle imprese, a seconda della latitudine, di avere emergia
sostenibile ad un costo omni-comprensivo variabile tra i 115€/MWbh ed i 145€/MWh, molto
inferiore al solo prezzo della "materia prima energia sul mercato”. Tutto cio é possibile perché é nostro interesse
investire nelle imprese virtuose che popolano l'universo produttivo e manifatturiero italiano, costruendo e
gestendo a nostre spese [l'impianto fotovoltaico commisurato esattamente alle necessita dell'utilizzatore.
Quest'ultimo paghera unicamente l'energia auto-consumata ad un costo inferiore a quello della rete, realizzando da
subito, senza impegni finanziari, un risparmio netto che crescera nel tempo con una dinamica certa e trasparente.
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POWER WITH CREATIVITY

valori con tutti i nostri clienti da aver ideato una nostra
metodologia proprietaria: il Care&Share®.

CONDIVISIONE
g Abbiamo cosi tanto a cuore la condivisione dei nostri

O O  SOSTENIBILITA

I,' |l mercato dellenergia e testimone di una vera

e propria rivoluzione verso la sostenibilita.
E noi vogliamo renderla un'opportunita per tutti.

&ﬂ EFFICIENZA

j = Tutte le nostre forze sono incanalate verso due obiettivi:
v - 9 il raggiungimento della sostenibilita energetica

e la soddisfazione del cliente.

Q ENERGRED

POWER WITH CREATIVITY



L’ENERGIA
' DEL SOLE
SU MISURA PER TE

SISTEMI EFFICIENTI DI UTENZA
CON IMPIANTI FOTOVOLTAICI PER PMI




LA PROPOSTA DI ENERGRED

La nostra proposta consiste nel condividere con I'utilizzatore

il valore creato dalla produzione locale di energia.

Lo facciamo costruendo e gestendo a nostre spese un impianto
fotovoltaico commisurato esattamente alle necessita dell’ utilizzatore.
Quest'ultimo acquistera I'energia a un costo inferiore a quello

della rete realizzando da subito e senza impegni finanziari,

un risparmio netto che crescerd nel tempo in maniera certa e

frasparente.

COME LAVORIAMO

La proposta si ispira alla nostra metodologia Care&Share®, che premia
quelle aziende in cammino verso la fransizione energetica.

La metodologia prevede le seguenti attivita, totalmente a carico di
EnergRed®:

1. valutazione iniziale della location e proposta preliminare

2. studio di fattibilitd e proposta definitiva

3. redlizzazione dell'impianto su misura e con le tecnologie piu evolute
4. gestione e manutenzione dell'impianto aregola d'arte

energred.com




METODOLOGIA

Per arricchire e rendere unica la nostra offerta
abbiomo ideato una metodologia innovativa
basata sulla condivisione del valore con il cliente.
Si trafta della prima «metodologia apertan del
settore energetico.

Uno strumento prezioso per trasformare i costiin
opportunita.

Durante le tre fasi operative del nostro processo di
fornitura di servizi c'e una costante attenzione alla
creazione e condivisione del valore.

&

CARE&SHARE®

WE TAKE CARE LET'S CHOOSE CREATE & SHARE

@ ) ® ) R

Analisi dello stato attuale Proposta d'intervento Realizzazione e condivisione

%
ENERGRED




|’|mmogczzmamen’ro, la frasformazione e
I'utilizzo efficiente dell’energia.

Il nostro approccio mette al centro |l
ere della na proponendo
oluzioni sostenibili in perfefto equili o’rro
gli aspetii economici, socialie ambientali

D~

~rmgglu gErergUESIorePIETVO
applichiomo la nostra rrwrodobgjc
innovativa Care&Share® che pone

J(“(“emro SsUlla creazione e condivisione

del valore e che rappresenia il fattore

distintive dil EReraRed®,
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